STUDIJY PROGRAMOS ,VADYBA IR VERSLO ADMINISTRAVIMAS* REIKALAVIMAI
ORGANIZACIJOMS, KURIOSE GALI BUTI ATLIEKAMA PRAKTIKA

Buhalterinés apskaitos ir audito Saka

Buhalterinés apskaitos ir audito atSakos studentai praktikg gali atlikti jvairiy veiklos sri€iy ir kategorijy jmonése
(institucijose), kuriose rengia finansiniy ataskaity rinkinius ar teikia kitg finansine informacijg iSorés vartotojams, arba
jmonése, kurios teikia apskaitos ir/ar audito paslaugas kitiems Gkio subjektams.

Komercijos Saka

Komercijos atSakos studentai praktikg gali atlikti jvairiy veiklos sri€iy tiek pelno siekianCiose, tiek pelno
nesiekianciose jmonése/ organizacijose, kuriose vykdomi komercijos, t. y prekiy (paslaugy) kdrimo ir pardavimo
procesai.

Praktikanto veiklos turéty apimti (pagal galimybe) uzduo€iy jgyvendinima jvairiuose pirkimo ir tiekimo, prekiy
priémimo, sandéliavimo ir saugojimo, prekiy pardavimo organizavimo, atsiskaitymo su pirkéjais, popirkiminio prekiy
aptarnavimo procesuose.

Rinkodaros ir globalaus verslo Saka

Renkantis praktikos vietg, rekomenduojama praktikos vietos tinkamumg vertinti trimis aspektais!: 1)
jmonés/organizacijos specifika; 2) jmonés/organizacijos padalinio, kuriame ketinama atlikti praktika, specifikg; 3)
praktikos metu ketinamu atlikti funkcijy/veikly/uzduogiy specifika.

1) Imoniy ir organizacijy specifika:
® tinka bet kuri verslo jmoné

* tinka tokios ne pelno jmonés ir organizacijos, kuriy veikla bent i§ dalies yra susijusi su rinkodara, rinkos
tyrimais, prekyba/komercija, atskiromis rinkodaros sritimis (reklama, viesieji rySiai, etc.) ar konsultacijomis
,minétais klausimais, vykdo kokias nors rinkodaros funkcijas ar su tuo susijusius projektus,

* tinka tokios valstybinés jstaigos ir organizacijos, kurios savo veikloje vykdo kokias nors rinkodaros funkcijas
ar su tuo susijusius projektus (pvz.: tiria rinka, organizuoja vieSyjy rySiy akcijas, uzsiima reklama,
komunikuoja interaktyviais, socialinés rinkodaros/komunikavimo kanalais, etc.).

2) Jmoniy ir organizacijy padaliniy specifika:

* tinka rinkodaros (tame tarpe ir e-rinkodaros, m-rinkodaros, interaktyvios rinkodaros, tiesioginés rinkodaros
etc.) skyriai, padaliniai ar departamentai,

®* tinka pardavimy (tame tarpe ir e-prekybos, tarptautinés prekybos, prekiy prieziGros/“merchandising'o”)
skyriai, padaliniai ar departamentai,

* tinka vieSyjy rySiy/lkomunikavimo/komunikavimo su klientais/visuomene/auditorija skyriai, padaliniai ar
departamentai,

* tinka prekiy/paslaugy/prekiy zenkly/rinkos segmenty skyriai, padaliniai ar departamentai,
* tinka klienty aptarnavimo/klienty valdymo skyriai, padaliniai ar departamentai,

® tinka rinkos tyrimy skyriai, padaliniai ar departamentai,

® tinka klienty/pardavimy/rinkodaros duomeny analizés skyriai, padaliniai ar departamentai,
* tinka naujy prekiy/paslaugy/prekiy zenkly kirimo skyriai, padaliniai ar departamentai,

® tinka kainodaros skyriai, padaliniai ar departamentai,

* tinka logistikos/prekiy pristatymo skyriai, padaliniai ar departamentai, etc.

3) Praktikos metu vykdomy veikly, funkcijy specifika (tam turi bati skirta nemaziau nei 3/4 visos praktikos laiko):

1 Svarbu! Pavadinimai, terminai, veiklos gali skirtis nuo iSvardinty, taciau esmé turi likti ta pati. (Pvz.: praktika atliekama ne jmonés
rinkodaros skyriuje, o dalyvaujant rinkodaros projekto grupéje, jmonéje nesant atskiro rinkodaros padalinio - uzimant rinkodaros
vadybininko, vadovo padéjéjo, asistento rinkodarai pareigas, etc.)



e tinka su rinkodara ar atskiromis jos veiklomis (prekés Zenklas, reklama, vieSieji rysiai, klienty aptarnavimas,
etc, taip pat viskas, kas iSvardinta “2)” dalyje) susijusios praktikos metu atliekamos funkcijos/pareigos:

- strategijy planavimas, jgyvendinimas, jgyvendinimo kontrolé, rezultaty analizé ir pristatymas

- atskiry rinkodaros kampanijy planavimas, jgyvendinimas, jgyvendinimo kontrolé, rezultaty analizé ir
pristatymas

- atskiry rinkodaros sprendimy (naujy prekiy/paslaugu/prekiy zenkly, reklamos priemoniy, praneSimy
spaudai, interneto svetainiy etc.) kdrimas, testavimas, tobulinimas ir vystymas rezultaty analizé ir
pristatymas

- rinkodaros partneriy (reklamos kompanijos, media planavimo kompanijos, vieSyjy rySiy kompanijos,
rinkos tyrimy kompanijos, ziniasklaidos kompanijos etc.) partnerio paie$ka, atranka ir derybos

e tinka su rinkos tyrimais ar atskirais rinkos tyrimy proceso etapais (rinkodaros situacijos analizé ir tyrimy tiksly
formulavimas, tyrimy instrumenty kdrimas, jvairiy tyrimy vykdymas, rezultaty apdorojimas, analizé ir
pristatymas, etc.) susijusi veikla/funkcijos

e tinka su pardavimais ar atskirais pardavimy proceso etapais susijusi veikla/funkcijos (potencialiy klienty
paieSka, (naujy) prekiy/paslaugy pristatymas esamai ar potencialiai rinkai, prekiy/paslaugy
pardavimas/pardavimo derybos, pardavimy kontrolé, pardavimy rezultaty analizé ir pristatymas, etc.)

e tinka su klienty aptarnavimu susijusi veikla/funkcijos

e tinka veikla/funkcijos, susijusios su jmonés klienty/darbuotojy apmokymu, kvalifikacijos kélimu rinkodaros
(viskas, kas iSvardinta “2)” dalyje) klausimais

Papildomai. Atsizvelgiant j studijy programos pavadinimg ir turinj (“Rinkodara ir globalus verslas”) rekomenduojama,
kad atliekant praktikg bty galimybé jg susieti su uzsienio rinky, vartotojy, kultiry, globalaus verslo, etc., specifika ar
problematika. (Pvz.: Praktika atliekama uzZsienio jmonéje, rinkose, dirbant su uzZsienio klientais, bendraujant uzsienio
kalba, internacionaliniame kolektyve, etc.)

Verslo organizavimo Saka

Verslo organizavimo atSakos studentai praktikg gali atlikti jvairiy veiklos sri€iy tiek pelno siekianCiose, tiek pelno
nesiekianciose jmonése/ organizacijose, kuriose vykdomi verslo organizavimo, t. y verslo kirimo ir valdymo procesai.

Praktikanto veiklos turéty apimti (pagal galimybe) uzduociy jgyvendinimag jvairiuose verslo kdrimo ir valdymo
procesuose.



