DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko pavadinimas

Kodas

Rinkodaros valdymas

Déstytojas

Padalinys

Koordinuojantis: prof. S. Urbonavi¢ius
Kitas (-i): lekt. dr. Karina Adomavi¢itité

Ekonomikos ir verslo administravimo fakultetas
Saulétekio al. 9, II riimai, LT 10222 Vilnius

Studijy pakopa

Dalyko tipas

Pirmoji

Privalomasis / pasirenkamasis

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba

Auditoriné

Pavasario semestras

Lietuviy

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai: Vadyba, Rinkodara

Visas studento darbo
Kkriivis

Dalyko apimtis kreditais

SavarankiSko darbo
valandos

Kontaktinio darbo
valandos

5 130

48 82

Dalyko tikslas ir ugdomos kompetencijos

Dalyko tikslas — i§ vadybinés perspektyvos analizuojant tipiskus rinkodaros klausimus, integruoti anks¢iau
igytas zinias ir ugdyti vadybinius rinkodaros klausimy sprendimo gebéjimus.

Studijy siekiniai

Studiju metodai Vertinimo metodai

Gebés daryti ir pagristi iSvadas rinkodaros valdymo srityje

Zinos asortimento valdymo principus ir gebés vertinti
imongés parduodamy prekiy asortimenta

Zinos ekonominius ir psichologinius kainos nustatymo
metodus bei gebés juos taikyti praktiniy situacijy
sprendime

Zinos paskirstymo strategijas bei atsargy valdymo
ypatumus ir gebés parinkti jmonéms tinkamiausius
paskirstymo veiksmus

Testas (klausimai i$ paskaity
bei papildomos medziagos),
per seminarus
demonstruojamy studento

Paskaitos,
savarankiskas
papildomos medziagos
studijavimas, atvejy

Gebés pritaikyti rinkos informacijg rinkodaros veiksmy
tinkamumui jvertinti

ziniy bei aktyvumo

analizé, diskusijos g
’ J vertinimas

Gebeés vertinti rinkas ir nustatyti tikslinius rinkos
segmentus tiek nacionaliniu, tiek ir tarptautiniu mastu

Gebés parinkti rinkodaros komunikacijos priemoniy
rinkinj, atsizvelgiant j tikslinj rinkos segmentg ir jmonés
numatytus tikslus

Gebés numatyti rinkodaros tikslus, zinos ir gebés jvertinti
naudoty veiksmy tinkamumg numatytiems tikslams

Temos

Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studijy laikas ir
uzZduotys
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Ivadas Papildomos medziagos
! ! 4 studijavimas
1. Rinkodaros valdymas Vadovélio ir papildomos
ir klienty poreikiy medZziagos studijavimas.
Lt 2 2 6 . P
tenkinimas: Seminary uzduociy
rengimas.
2. Rinkodaros planavimas Vadovélio ir papildomos
ir strateginiai sprendimai: medziagos studijavimas.
3 2 5 6 ) PR
Seminary uzduociy
rengimas.
3. Rinkodaros informacija Vadovélio ir papildomos
ir prognozavimas: 5 5 6 medziagos studijavimas.
Seminary uzduociy
rengimas.
4. Rinkodaros tyrimai Vadovélio ir papildomos
medziagos studijavimas.
2 2 4 6 Seminary uzduociy
rengimas; L'Oréal
projekto rengimas.
5. Asmeniniy ir Vadovélio ir papildomos
gamybiniy prekiy medziagos studijavimas.
vartotojy rinkos: 4 4 6 Seminary uzduociy
rengimas; L'Oreal
projekto rengimas.
6. Segmentavimas ir Vadovélio ir papildomos
tikslinés rinkos medZiagos studijavimas.
pasirinkimas: 2 2 4 6 Seminary uzduodiy
rengimas; L'Oréal
projekto rengimas.
7. Prekiy zenkly Vadovélio ir papildomos
valdymas ir 2 2 8 medziagos studijavimas.
pozicionavimas: Seminary uzduociy
rengimas.
8. Konkurenty analiz¢ ir Vadovélio ir papildomos
konkuravimas medZiagos studijavimas.
2 2 4 6 Seminary uzduociy
rengimas; L'Oréal
projekto rengimas.
9. _Pasi_ﬁl_ymas rinkai: Vadovelio ir papildomos
daiktai ir paslaugos: 4 4 8 medziagos studijavimas.
Seminary uzduocCiy
rengimas.
10. Pasitilymas rinkai: Vadovélio ir papildomos
kainos medZiagos studijavimas.
2 2 4 6 . PR
Seminary uzduo¢iy
rengimas.
11. Paskirstymo kanaly Vadovélio ir papildomos
valdymas medziagos studijavimas.
2 2 6 . PR
Seminary uzduociy
rengimas.
12. Integruotas Vadovélio ir papildomos
kom'ur.ukawmas‘ su r‘|'nka: 4 5 6 8 medglagos svtudljva'wmas.
masinés komunikacijos Seminary uzduociy
bidai rengimas.
I$ viso | 32 16 48 | 82
Vertinimo strategija Svoris, Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
proc. laikas




Darbas seminary metu 20 % Semestro metu | Aktyvumas seminaro metu, individualiy bei grupiniy
uzduociy atlikimas
Dalyvavimas L'Oréal 30 % Semestro metu | PaZymiai uz grupiniy projekty rengimg ir pristatyma.
konkurse “Brandstorm” Papildomi jvertinimai uz patekimg j L'Oréal tarptautinj
turg.
Egzaminas 50 % Semestro 40 %/ienodos vertés klausimy (kiekvieno jy verté — 1
pabaigoje taskas)
Galutinis pazymys sudaromas sumuojant testo,
individualiy uzduociy ir rasto darbo vertinimo taskus:
92-100 taskai: puikiai, 10.
83-91 taskai: labai gerai, 9.
74-82 taskai: gerai, 8.
65—73 taskai: vidutiniskai, 7.
55-64 taskai: patenkinamai, 6.
4654 taskai: silpnai, 5.
Maziau, nei 46 taskai: nepatenkinamai, netenkinami
minimalis reikalavimai, 4, 3, 2, 1.
Detali vertinimo ir galutinio pazymio apskaiciavimo
metodika studentams yra iSsamiai pristatoma pirmos
paskaitos metu.
Autorius Leidimo Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir leidykla
metai leidinio Nr. ar | ar internetiné nuoroda
leidinio tomas
Privalomoji literatiira
Kotler P., Keller K.L. 2016 Marketing 15" ed. Upper Saddle River, New
Management Jersey: Pearson Education, Inc.

Papildoma literatiira

Déstytojo nurodyti
straipsniai ir interneto
Saltiniai

Pateikiama e-mokymosi
sistemoje MOODLE.




