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DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas Koda
s
Rinkodaros analitika
Déstytojas (- Padalinys (-
ai) iai)
Koordinuojantis: Prof. Dr. Vytautas Dik&ius Ekonomikos ir verslo administravimo fakultetas
Kitas (-i): Saulétekio al. 9, I rimai, LT 10222 Vilnius
Studijy Dalyko (modulio) tipas
pakopa
Pirmoji Privalomasis
Igyvendinimo forma Vykdymo laikotarpis Vykdymo kalba (-0s)
Auditoriné Pavasario Lietuviy, angly kalba
Reikalavimai

studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai: Rinkodaros tyrimy pagrindai, rinkodaros pagrindai

Dalyko (modulio) Visas studento Kontaktinio Savarankisko
apimtis kreditais darbo darbo darbo
Kruvis valandos valandos
5 130 48 82

Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Siuo dalyku siekiama ugdyti gebéjima rinkti, kaupti ir analizuoti duomenis bei interpretuoti gautus rezultatus
panaudojant analitinj ir kritinj mastyma.

Dalyko (modulio) studiju siekiniai Studijy metodai Vertinimo
metodai

Gebés analizuoti ir kritiSkai vertinti surinkta
informacija, pritaikant tam skirtus statistinius testus.

Zinos skirtingais biidais surinktos informacijos
privalumus ir trikumus bei gebés praktiskai jvertinti jy
oveikj duomeny analizei.

Paskaitos (probleminis déstymas), | Uzdari klausimai
savarankiSkas medziagos testuose, praktinés
studijavimas, praktiniai uzsiémimaiuzduotys egzamino
su SPSS programine jranga, atvejo| metu, projekto
analizé, individualios uzduotys vertinimas

Gebés interpretuoti gautus rezultatus siejant jas su
konnkre¢iomis rinkodaros situacijomis bei
sprendziamomis problemomis.

Supras vartotojo elgseng sglygojancius veiksnius ir
gebés vertinti jy elgsena.

Gebés jvertinti vartotojy charakteristiky skirtumus ir
segmentuoti rinka.

Gebés jvertinti vartotojy pirkimo ketinima bei
pasitenkinima.
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1. Ivadas j rinkodaros analitika Kurso medziagos
2 2 4 | 4 o
studijavimas
2. Vartotojy segmentavimas Kurso medziagos
2 2 4 16 o
studijavimas
3. Vartotojy elgsenos skirtumai ir tikslinés rinkos Kurso medziagos
nustatymas 4 4 8 | 10 studijavimas, Projekto
\vykdymas
4. Vartotojy pasitenkinimo vertinimas. 2 2 4|6 Kurso medziagos
studijavimas
5. Prekés bei parduotuvés pasirinkimo kriterijy 2 2 4|8 Kurso medziagos
analizé. studijavimas
6. Prekiy zenkly jvaizdzio vertinimas ir 4 4 Kurso medziagos
pozicionavimas. 8 |8 studijavimas,
7. Pirkimo ketinimo vertinimas Kurso medziagos
2 2 4 | 10 studijavimas, Projekto
\vykdymas
8. Kainos elastingumo vertinimas Kurso medziagos
2 2 4 | 8 .
studijavimas
9.. Web analitika Kurso medziagos
2 2 4 | 14 studijavimas, Projekto
\vykdymas
10.. Socialiniy medijy analitika Kurso medziagos
2 2 4 |8 o
studijavimas
Bviso | 54 24 48| 82
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
proc. | laikas
Praktinés uzduotys 40 Egzamino metu Pateikiamos 4 uzduotys, kuriy kiekviena vertinama 10
tasky.
Testas rastu 30 Egzamino metu 30 uzdaro tipo klausimy (kiekvieno verté 1 taskas)
Projekto vertinimas 30 Seminaro metu Projekto vertinamas 10-ies baly skal¢je
Galutinis testas (egzaminas) Galutinis pazymys sudaromas sumuojant testo ir uzduociy
vertinimo taskus.
92-100 taskai - puikiai, 10
83-91 taskas - labai gerai, 9
74-82 taskai - gerai, 8
65-73 taskai - vidutiniskai, 7
55-64 taskai - patenkinamai, 6
46-54 taskai - silpnai, 5
maziau, nei 46 taskai - nepatenkinamai, netenkinami
minimalis reikalavimai, 4, 3, 2, 1.
Autorius Leidi | Pavadinimas Periodinio | Leidimo vieta ir
mo leidinio Nr. | leidykla ar
metai ar leidinio | internetiné nuoroda

tomas
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