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Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Siuo dalyku yra siekiama, kad Globalios rinkodaros programos rengiami aukstos kvalifikacijos rinkodaros specialistai, jgyty
gebéjima analizuoti, apibendrinti ir naudoti teoring bei prakting informacija globaliy rinky jvertinimo, prekiy ir prekiy zenklo
valdymo, prekiy zenkly vertés kiirimo, i$laikymo bei vystymo klausimais bei gebéjima prekiy ir prekiy Zenklo valdymo srities
zinias pritaikyti globalios rinkodaros ir verslo aplinkoje, analizuoti $ios srities problemas dirbant tiek grupéje, tiek individualiai.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai Studijy metodai Vertinimo metodai

Gebés savarankiskai ir atsakingai generuoti
id¢jas ir teikti kiirybisSkus bei inovatyvius
problemy sprendimo biidus prekiy ir prekiy
zenkly valdymo apréptyje

Sugebés jvertinti jmonés prekiy asortimentg ir
zinos jy valdymo principus ir gebés jas taikyti

praktiskai;

Igis papildomas Zinias, svarbia pasirenkant
kainodaros strategijg ir nustatant prekeés kaing.

Gebés analizuoti bei pritaikyti praktiskai
pagrindinius jmonés makro- ir mikro- aplinky
rodiklius prekiy ir prekiy zenkly valdymo
kontekste;

Zinos, kaip jvertinti jmonés stiprigsias ir
silpnasias puses, jos veikla atitinkancias
galimybes bei galimus pavojus prekiy ir prekiy
zenkly valdymo kontekste;

Supras, kaip susisteminti rinkodaros, prekiy
zenkly komunikacijos priemoniy funkcijas ir
derinti priemones, atsizvelgiant j globalios
rinkodaros tikslus.

Paskaitos (probleminis déstymas),
diskusijos paskaity ir seminary
metu, praktiniy uzduoc¢iy pagrindu
studenty parengti pristatymai
seminary metu (grupinis darbas),
atvejy analizé seminary metu
(individualus darbas), kviestiniy
svediy pristatymai ir jy aptarimas

Atviri bei uzdari klausimai testuose,
praktiniy uzduociy atlikimo ir
pristatymo vertinimas




Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studiju
laikas ir uzduotys

vidiniai ir iSoriniai prekés zenklo atributai:
-prekeés zenklo patirties koncepcija,
,vartotojy kelio“ (angl.: customers
journey) koncepcija, ,,vartotojy kelio*
koncepcijos praktinis taikymas,
-prekés zenklo atributy koncepcija;
-vidiniai ir iSoriniai prekés zenklo
atributai
-skirtumy ir panasumy vidiniai prekés
zenklo atributai,
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Prekeés zenklo koncepcija: 4| 6 | Nurodytos mokslinés literatiiros
-prekés zenklo koncepcija, 4 studijavimas ir analizé, praktiniy
-asociatyvaus mastymo teorija, situacijq analizeés. (Kelle.r, K.L.,
asociacijos vartotojo elgsenoje, Swaminathan, V/.Strategic Brand
-prekeés pirkimo/vartojimo situacijos, Mgnﬁ/?emept. BBUIId(Ian’ Measg(r)';g’
rySys tarp prekiy kategorijos, prekés ir iﬂp 1'%21%;ngaralri1tera?ﬁurg¥’§ :
pr ckes .ze.nklo, funkciné, emociné, emok’ymai.lt, situacijy analizé i§
simbolinés naudos emokymai. It
-prekés zenklo psichologinio ir fizinio '
pasiekiamumo koncepcijos, jy rySys su
vartotoju elgsena,

-rinka ir prekés Zenklas, jmoné ir prekés
zenklas, stipraus prekés Zenklo sgvoka.

Prekeés zenklo verté: 2 4 6| 8 |Nurodytos mokslinés literatiiros
-prekés zenklo vertés koncepcija, studijavimas ir ana(lizél,I praktiniy
-prekés Zenklo vertés modeliai, situacijy analizes. (Keller, K.L.,
-svarbiausi prekés zenklo vertés rodikliai, Swaminathan, V.Strategic Brand
ju nustatymas ir praktinis panaudojimas. %gnlﬁ/?aergg]?r:g %ﬂ!génga mf;sgggg’

chp.2; papildoma literatiira i$
emokymai.lt, situacijy analizé i$
emokymai.lt)
Grupiné uzduotis seminarui. Pasirinkti
ir pristatyti i§ pasitilyty realiy atvejy
prekés zenklus: prekés zenklas, prekés
zenklo rinka, pirkimo/vartojimo
situacijos, prekés zenklo tikslinés
rinkos ir teikiamos naudos, prekés
zenklo esamos vertés rodikliai, kt.
Prekés Zzenklo tapatybé, pozicionavimas ir| 4 4| 6
jvaizdis:
-prekés zenklo tapatybés koncepcija, . )
-prekeés Zenklo tapatybés modeliai, preké Nurodytos mokslings literatiiros
zenklo tapatybeés praktinis taikymas, sFudija}.virnas lf gnalizé, praktiniy
-prekeés zenklo pozicionavimo koncepcija, situacijy analizes. (Keller, K.L.,
prekés zenklo pozicionavimo praktinis ﬁﬂgﬁg‘dgﬁﬁggg’ l;/ljﬁg?rfgg;\(/:l;rsﬁ’?ng
prltallfyrlwas, . . and Managing Brand Equity, 2020,
-prekés zenklo jvaizdzio koncepcija, chp.3; papildoma literatfira &
skirtumai ir bendrumai tarp prekés zenklo em(;k,ymai.lt situacijy analizé i
jvaizdzios ir prekés zenklo reikSmingumo, emokymai.lts
- prekés zenklo jvaizdzio turinys: emocijos Nurodytos mokslinés literatiiros
ir prekés Zenklas, prekes Zenklo studijavimas ir analizé, praktiniy
asmenybé, prekés zenklo jvaizdzio situacijy analizés.
praktinis vertinimas,
-ry8ys tarp prekés Zenklo tapatybés,
pozicionavimo ir jvaizdzio
Prekés zenklo patirtis. Prekés Zenklo turinys — | 2 4 6| 8

Nurodytos mokslinés literatiiros
studijavimas ir analizé, praktiniy
situacijy analizés. (papildoma literatiira
i§ emokymai.lt, situacijy analizé i$
emokymai.lt)

Grupiné uzduotis seminarui. Pristatyti
pasirinkto prekés Zenklo tapatybe,
pozicionavima, asociacijas, ,,vartotojy
kelig®, vidinius panaSumo ir skirtumo
atributus, kt.




-iSoriniai prekés Zenklo atributai: prekés
zenklo elementai ir kiti prekés zenklo
atributai;

-prekés zenklo atributy svarba prekés
zenklo valdyme, praktinis prekés Zenklo
atributy naudojimas.

Prekés zenklo turinys — prekés Zenklo 6

elementai:
-prekeés zenklo elementy koncepcija;
-prekeés zenklo elementai kaip i$skirtinis
prekeés Zenklo turtas, prekes Zenklo Nurodytos mokslinés literatiiros
elementy kaip prekeés Zenklo turto studijavimas ir analizé, praktiniy
naudojimas ir vystymas; situacijy analizés. (Keller, K.L.,
-prekés zenklo elementy savybés Swaminathan, V.Strategic Brand
-prekés zenklo vardas kaip svarbiausias Management: Building, Measuring,
prekés zenklo elementas, prekés zenklo and Managing Brand Equity, 2020,
vardas kaip prekés Zenklo asociacijy chp.4; papildoma literatiira i§
Saltinis, prekeés Zenklo vardo parinkimas emokymai.lt, situacijy analize is
ir valdymas emokymai.It)
-kiti prekés zenklo elementai
-prekés zenklo elementy tarpusavio
palyginimas bei praktinio taikymo
ypatumai.

Prekés zenklo antriniai asociacijy Saltiniai: 10
-kognityvinio disonanso teorija, prekés
zenklo antriniy asociacijy Saltiniy Nurodytos mokslinés literatiiros
koncepcija, studijavimas ir analizé, praktiniy
-prekés zenklo antriniai asociacijy situacijy analizes. (Keller, K.L.,
Saltiniai — jmone, Swaminathan, V.Strategic Brand
-prekés zenklo antriniai asociacijy Management: Building, Measuring,
Saltiniai — kilmés Salis and Managing Brand Equity, 2020,
-prekeés zenklo antriniai asociacijy chp.8; papildoma literatiira i§
Saltiniai — kiti prekiy Zenklai, jungtinio emokymai.lt, situacijy analizé i§
prekés zenklo strategija, ,,ingrediento* emokymai.lt) S .
prekés Zenklo strategija, prekés zenklo Grupiné uzduotis seminarui. Pristatyti
licencijavimo strategija ir jvertinti pasmr_lk_to pr_ekés zenklo
-kiti prekés Zenklo antriniai asociacijy 9|ement93- |d?nF|f|kU0t|.(ar.ba o
Saltiniai — renginiai, garsenybés, tre¢iosios pasitilyti) antrinius asociacijy Saltinius,
salys susieti juos su prekeés Zenklo tapatybe,
-antriniy asociacijy ,,perkélimas®, etc.
praktinis prekés zenklo antriniy asociacijy
Saltiniy panaudojimas.

Prekés zenklo architektiira ir hierarchija: 4
-prekeés Zenklo architektiiros koncepcija, Nurodytos mokslinés .literatﬁ.ro's
prekés-prekeés zenklo matrica, studijavimas ir gnahze, praktiniy
-prekeés zenklo architektiiros strategijos, situacijy alzlahzes. (Ke”e.r KL, q
prekés zenklo potencialo ir plétros ?Av;i?g;gz;[eﬁg, I;/ljﬁzirﬁntgg;\(;l;rsﬂ:’ing
ivertinimas, prekés Zenklo portfelio and Managing Brand Equity, 2020,
Stl’ateglj%, . .. . chp.12; papildoma literatiira i§
-prekes zenklo hierarchijos koncepcija, emokymai.lt, situacijy analizé i3
hierarchijos principai ir lygiai, emokymai. t)
-korporatyvinis prekés Zenklas.

Prekeés ir prekés Zenklo plétra bei vystymas: 6

-prekés ir prekés zenklo vystymo
koncepcija, prekés ir prekés zenklo
vystymo galimybés,

-naujos prekés koncepcija, naujos prekés
kiirimo procesas ir jvedimas j rinka,
-prekiy asortimento plétra esamoje
rinkoje — prekiy linijos plétra;
-horizontali ir vertikali prekiy linijos
plétra,

-prekiy linijos plétros vertinimas, prekiy
linijos plétros galimybiy praktinis
panaudojimas,

Nurodytos mokslinés literatiiros
studijavimas ir analizé, praktiniy
situacijy analizés. (papildoma literatiira
i§ emokymai.lt, situacijy analize i§
emokymai.It)




-plétra toje pacioje rinkoje naudojant
skirtingus prekiy zenklus — prekiy zenkly
portfelis,

-prekiy zenkly portfelio sudarymo
principai — pagrindinis, ,,apsauginis*,
Lprestizinis®, , kovojantis“ prekiy zenklai

vystymas. Prekés zenklas skaitmeninéje
aplinkoje.

Prekés ir prekés zenklo plétra bei vystymas: 4 4 8| 10 | Nurodytos mokslinés literatiiros
-prekés zenklo plétros j kitas rinkas s?udija}yimas 1r analizé, praktiniy
koncepcija, plétra j artimas/giminingas ir situacijy analizés. (Ke“e_r, K.L.,
tolimas/negiminingas rinkas, Swaminathan, V.Strategic Brand
-giminingy/negiminingy rinky M?jn:/?emem: %U'Id:jng’ Mfasg(r)';g:
panasumo/skirtumy koncepcija, praktinis and Managing brand Equity, U0,
jos panaudojimas chp.13; papildoma literatiira i$

. . e emokymai.lt, situacijy analizé i$

-prekeés zenklo plétros strategijy jvairové: emokymai. It

Pletra su tuo paciy prek~_es ;enklu, sub.—. Grupiné uzduotis seminarui. Pristatyti

Zenklg, prekeés zegklo [emimo stra‘gegljos pasirinkto prekés Zenklo hierarchijg ir

-pfeke_s ;enklo plétros sékmés lemiantys architektiira, pristatyti (arba pasitlyti)

veiksniai pasirinkto prekés Zenklo plétros
strategijas: prekiy linijos, prekiy zenkly
portfelio vystymo, plétros j giminingas
ir negiminingas rinkas strategijas, etc.

Prekés zenklo stimuliavimas, gaivinimas ir 2 2| 4

keitimas. Prekés zenklo tarptauting plétra bei

-prekeés zenklo stimuliavimo ir gaivinimo
strategijos, ) )
-prekés Zenklo keitimo (angl.: Nur(.).dyt.os mgkshnés .11teratﬁ.ro.s
rebranding) strategijos, studljgylmas ir gnahze, praktiniy
-tarptautinio ir globalaus prekés zenklo situacijy analizés. (Kelle_r KL,
koncepcijos, Swamlnathan., V .Strategic Brand
-tarptautinio/globalaus prekés zenklo Management: Building, Measuring,
. Lo . and Managing Brand Equity, 2020,
p rlval.unzal i truk.umal,. ) chp.7, 14, 15; papildoma literatiira i$
-prekes zenklp_ plétros j tarptautines emokymai.It, situacijy analizé i
rinkas strategijos, emokymai.lt)
-patirties ir ,,vartotojy kelio* ypatumai
skaitmeninéje aplinkoje, prekés Zenklai
socialiniuose tinkluose, prekiy zenkly
bendruomenés,
-prekeés zenklo valdymo ypatumai
skaitmeninéje aplinkoje
12 | Nurodytos mokslinés literatiiros
. . Lo studijavimas ir analizé, praktini
Pasirengimas egzaminui situajciju, analizés, atliktg praktirlljriq
uzduociy analizé.
IS viso | 32 16 48|82
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
proc. laikas
Praktinés uzduotys, 40  [Semestro Su praeitomis temomis susijusios praktinés uzduotys (Zr. Savarankisky
pristatomos seminary metu metu, po studijy laikas ir uzduotys/Uzduotys), atliekamos studenty grupése.
kiekvienos (Uzduotj atlike studentai nustatomi pagal rasto darbe pateiktas jo
uzduoties vykdytojy vardus ir pavardes). Kiekvienas atliktas darbas pristatomas
atlikimo auditorijoje/nuotoliniu bidu (per MS Teams) ir iki i§ anksto nustatyto

laiko jkeliamas j emokymai.lt. Pristatymui naudojama medziaga, skaidrés
taip pat iki i§ anksto nustatyto laiko jkeliama j emokymai.lt. (Vertinami
tik ¢ia vykdytojy pateikti darbai. Kitaip pateikti darbai — nevertinami).
Vertinimo kriterijai: kiekviena atlikta uzduotis vertinama 10 baly sistema
(0,25 balo tikslumu). Kiekvienas grupés narys, dalyvaves atliekant
uzduotj, yra vertinamas vienodu balu. Vertinimo turinys:

pristatymo ir rasto darbo informatyvumas, pristatymo turinio kokybé,
pristatymui skirto laiko limito i$naudojimas — 20 %

parengtos ir pristatytos medziagos pagristumas ir sgsaja praktinémis
realijomis — 20 %




dalyko Zziniy panaudojimo apimtis, ir pagristumas (pristatyme ir rasto
darbe) — 20 %

rasto darbo nuoseklumas ir loginis pagrjstumas — 20 %

atsakymai ] pateiktus klausimus (pristatymo eigoje, po pristatymo) — 20
%

Galutinis praktiniy uzduoCiy jvertinimas nustatomas apskaiCiavus
aritmetinj visy vidurkj.

Galutiné /baigiamoji praktiné 20  [|Sesijos metu. |Su visu kursu susijusi, ji apibendrinanti praktiné uzduotys, atliekamos
uzduotis, nepristatoma studenty grupése. (Darbg atlik¢ studentai nustatomi pagal rasto darbe
seminary metu, pateikiama pateiktas jo vykdytojy vardus ir pavardes). Darbas nepristatomas
rastu. (Apjungiant seminary auditorijoje, jkeliamas j emokymai.lt. (Vertinami tik ¢ia vykdytojy
mety atliktas uzduotis, pateikti darbai. Kitaip pateikti darbai — nevertinami). Vertinimo kriterijai:
pristatyti analizuoto prekeés galutiné uzduotis vertinama 10 baly sistema (0,25 balo tikslumu).
zenklo strategija). Kiekvienas grupés narys, dalyvaves atliekant uzduotj, yra vertinamas

vienodu balu. Vertinimo turinys:

rasto darbo informatyvumas, turinio kokybé — 25 %

parengtos medZziagos pagristumas ir sgsaja praktinémis realijomis — 25

%

dalyko Ziniy panaudojimo apimtis, ir pagristumas — 25 %

raSto darbo nuoseklumas ir loginis pagristumas — 25 %.
Galutinis testas — egzaminas. 40  |Sesijos metu. |30-40 uzdaro ir atviro tipo klausimy, kuriy vertinimas yra 1 taskas uz

teisinga atsakyma, testas - ,,uzverstos knygos‘ principu.

Galutinis testo pazymys sudaromas sumuojant testo teisingy atsakymy
procentines iSraiskas. Testo pazymys apskaic¢iuojamas:

>90% - puikiai, 10

>B80%, bet <=90% - labai gerai, 9

>70%, bet <=80% - gerali, 8

>60%, bet <=70% - vidutiniskai, 7

>55%, bet <=60% - patenkinamai, 6

>50%, bet <=55% - silpnai, 5

maziau, nei 50% - nepatenkinamai, netenkinami minimaliis reikalavimai.
Ivertinimas maziau 5. Egzaminas turi biiti perlaikomas

Galutinis jvertinimas yra teigiamas, jeigu egzamino/testo pazymys yra >=5, atliktos visos praktinés uzduotys ir jy kiekvienos

vertinimas yra >=5.

Dalyko vertinimo eksternu | Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
strategija proc. laikas
Praktinés uzduotys, 40 Atlikus Su atskiromis dalyko temomis (zr. Savarankisky studijy
pristatomos seminary metu uzduotis laikas ir uzduotys/Uzduotys) susijusios praktinés uzduotys, atlickamos
individualiai. Kiekviena uzduotis atlickama rastu ir  jkeliama j
emokymai.lt. (Vertinami tik ¢ia vykdytojy pateikti darbai. Kitaip pateikti
darbai — nevertinami). Vertinimo Kriterijai: kiekviena atlikta uzduotis
vertinama 10 baly sistema (0,25 balo tikslumu). Vertinimo turinys:
raSto darbo informatyvumas, turinio kokybé — 25 %
parengtos medZziagos pagristumas ir sgsaja praktinémis realijomis — 25
%
dalyko ziniy panaudojimo apimtis, ir pagristumas — 25 %
raSto darbo nuoseklumas ir loginis pagristumas — 25 %.
Galutinis praktiniy uzduociy jvertinimas nustatomas apskaiciavus
aritmetinj visy vidurki.
Galutiné /baigiamoji prakting | 20 Atlikus Su visu kursu susijusi, ji apibendrinanti praktiné uzduotis, atliekama
uzduotis. (Apjungiant uzduotj individualiai. Darbas nepristatomas auditorijoje, yra jkeliamas |
seminary mety atliktas emokymai.lt (vertinami tik ¢ia vykdytojy pateikti darbai; kitaip pateikti
uzduotis, pristatyti analizuoto darbai — nevertinami) ir vertinamas 10 baly sistema (0,25 balo tikslumu).
prekés zenklo strategija). Vertinimo turinys:
raSto darbo informatyvumas, turinio kokybé — 25 %
parengtos medziagos pagristumas ir sasaja praktinémis realijomis — 25
%
dalyko ziniy panaudojimo apimtis, ir pagrijstumas — 25 %
rasto darbo nuoseklumas ir loginis pagrjstumas — 25 %.
Galutinis testas (egzaminas) | 40 Eksterno 30-40 uzdaro ir atviro tipo klausimy, kuriy vertinimas yra 1 taskas uz
egzamino teisinga atsakyma, testas - ,,uzverstos knygos‘ principu.
laikymo data.| Galutinis testo pazymys sudaromas sumuojant testo teisingy atsakymuy

procentines iSraiskas. Testo pazymys apskaic¢iuojamas:
>90% - puikiai, 10




>80%, bet <=90% - labai gerai, 9

>70%, bet <=80% - gerali, 8

>60%, bet <=70% - vidutini$kai, 7

>55%, bet <=60% - patenkinamai, 6

>50%, bet <=55% - silpnai, 5

maziau, nei 50% - nepatenkinamai, netenkinami minimaliis
reikalavimai. Jvertinimas maziau 5. Egzaminas turi biiti perlaikomas

Galutinis jvertinimas yra teigiamas, jeigu egzamino paZymys yra >=5, atliktos visos praktinés uzduotys bei baigiamoji uzduotis,
ju kiekvienos vertinimas yra >=5.
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