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Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Siuo dalyku siekiama ugdyti: gebéjima kelti ir spresti tarpkultiirinés elgsenos problemas, kylancias globalios rinkodaros ir
verslo aplinkoje; taikyti tarpkuldirinés vadybos teorines Zinias praktingje verslo organizacijy veikloje; gebéjima analizuoti ir
panaudoti informacija, susijusig su kulttriniais verslo ir rinkodaros skirtingumais; geb¢jima bendrauti ir bendradarbiauti
dirbant multikultiirinése komandose.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai Studijy metodai Vertinimo metodai

Zinos esminius globalaus verslo vystymo
ypatumus ir gebés derinti rinkodaros veiklas
skirtingose rinkose geografiniu bei kultiiriniu

poziiiriu.

Gebés derinti rinkodaros veiksmus ir jvertinti jy
tikslinguma globaliose rinkose, atrasti artimas
vartotojy elgsenos poziiiriu rinkas.

Gebés pritaikyti globaliy rinky segmentavimo
principus ir pagrijsti jy tinkamumga sékmingam
produkto jvedimui j rinka.

Tradiciné bei interaktyvi paskaita,
diskusija, atvejo analizé, problemy
sprendimu grjstas mokymasis,
grupinis (komandinis) projektas.

Testas, probleminiy sprendimy
uzduotis, Zodinis iliustruotas
pranesimas.

Kontaktinio darbo valandos

SavarankiSky studijy
laikas ir uzZduotys
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Ivadiné paskaita 2 2
izacija ir j iki i| 4 2 L S _
Glob_a "ZaCUa ..Ir Jos pove‘!kls VerS.IUI 6 110 Mokslinés ir metodingés literatiiros
(kultiry difuzija, ,globalus® vartotojas, . . . v
) . S e studijos (Peng “Global Business” 2-
integruotos globalios tiekimo grandinés, 19)
deglobalizacijos tendencijos)




uzsienio Salies rinka analizé

Globalaus verslo aplinka, prekybos| 2 2 4 |8
blokai ir reguliaciniai tarptautinés Pasirinktos uzsienio $alies verslo
prekybos/investiciju mechanizmai aplinkos analizé. Metodinés
(Politiné, technologiné, teisiné, ekonominé literatiiros studijos (Peng “Global
aplinkos; ES, NAFTA, MERCOSUR, Business” 21-85)
OPEC, Eurazijos sgjunga; PPO)
N R T ttines s stos g
rateg Jans n : “Global Business” 169-185). Atvejo
priezastys, prielaidos bitinos aljansy .
AT . analize.
formavimuisi, veiklos sritys)
\Veiklos uZsienio rinkose licencijavimas 2 2 4 | 2 Metodinés literatiros studijos (Peng
e - L i “Global Business 82-101). Atvejo
francizé. izé
analizg.
Globalaus  verslo  rinkos  tyrimai| 4 2 6 |14 [Pasirinktos Salies pasirinktos prekiy
(vartotojy preferencijy, gamintojy, grupés rinkos analizé (darbas su
askirstymo kanaly, maZzmeninky analizé) Euromonitor International DB)
TP " 6 2 8 |16 [Tinkamiausios j¢jimo j pasirinktg
Iéjimo | uzsienio rinkas strategijos ‘gt .. .
.. S uzsienio $alj su pasirinktos prekiy
(eksporto strategijos, tarpinio rinkos . . .
. . ) .. grupés produktais parinkimas.
uzvaldymo strategijos, hierarchinio verslo S _ ..
7, . . . Metodinés literatiiros studijos (Peng
strategijos, veiklos ranga (outsourcing) bei o o
. LY Global business” 152-201,
atsakomybiy dalinimasis (sub- . .
contracting)) paplldo_ma. Holensen ,,Global
Marketing* 7th Ed. Part I1I (343-390)
Tarptautinés prekybos bei tarptautiniy | 6 2 8 |12
investicijy strategijos (Merkantilizmas, Mokslinés ir metodinés literatfiros
gamybos veiksniy mobilumo teorija; studijos (Peng “Global business” 86-
Heckshler-Ohlin modelis, Vernon 151, papildoma: Holensen ,,Global
prekybos gyvavimo ciklo teorija, Marketing® 7th Ed. Part | (5-180).
Siuolaikinés prekybos teorijos)
Eﬁl?i’ci?;nﬂnli?ﬁﬁr Ef;ssiltil’k‘;lcgis.:f‘ga{?se 4 2 6 | 8 Mokslines literatiros studijos (OECD
rinky griklaugomyb% nuo naftoi %emélé BUSINESS INSIGHTS ON
ukio produkty ir kity istekliy kainy; jéjimo EMERGING MARKETS 2021)
strategijos j maziausiai i§sivyscCiusias Salis)
Pasirengimas egzaminui 8
IS viso | 32 16 48 |82
Vertinimo strategija Svoris | Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
proc. laikas
Galimybiy jeiti j pasirinktos 30  [Semestro metu Grupinis (4 studentai grupéje) projektas. Siekiant gauti Sios

dalies jvertinimg turi biiti atliktos visos ji sudarancios dalys.
Vertinamas pristatymo iS§samumas, reakcija | pasitilymus,
atsakymy 1 déstytojo ir auditorijos klausimus i$samumas.
Visiems grupés nariams skiriamas tas pats jvertinimas. Darbo
pabaigoje pateikiama ataskaita MS Word formatu, kurioje
pateikiama nuosekli informacija atsizvelgiant j pristatymo metu
gautas pastabas. Konkretiis vertinimo kriterijai pateikiami kartu
su uzduotimi Emokymai sistemoje

sutarta data su
déstytoju

Tarpinis testas 30  |Antro semestro Testas rastu su 12 uzdary klausimy (“multiple choice”) ir 3
ménesio pabaigoje [atvirais, kuriuose reikia pateikti trumpg komentarg. Kiekvienas
— tre¢io pradzioje  |klausimas jvertintas 1 tasku. UZzverstos knygos principas.
Baigiamasis testas 40  [Semestro Testas rastu su 15 uzdary klausimy (“multiple choice”) ir 5
pabaigoje atvirais, kuriuose reikia pateikti trumpg komentarg. Kiekvienas
klausimas jvertintas 1 tasku. Klausimy i$ tarpinio atsiskaitymo
medziagos néra. UZverstos knygos principas.
Egzamino vertinimo Svoris Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
eksternu strategija proc. laikas
Galimybiy jeiti j pasirinktos (30 Iki egzamino Pateikiama rastu MS Word formatu. Vertinama analizés
uzsienio $alies rinka analizé gilumas, argumenty pagrjstumas.
Testas 70 Individualiai Testas rastu su 20 uzdary klausimy (“multiple choice”) ir 5

atvirais, kuriuose reikia pateikti trumpa komentara. Kiekvienas

klausimas jvertintas 1 taSku. Uzverstos knygos principas.
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