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Dalyko (modulio) tikslas: studiju programos ugdomos kompetencijos

Sio kurso tikslas — suteikti studentams teoriniy bei praktiniy Ziniy apie e-verslo taikymo principus organizacijos
veikloje. Studentai supazindinti su informacinés visuomenés plétros ir elektroninio verslo globalizacijos rysiu, e. verslo
koncepcijomis, esminiais e. verslo principais, modeliais ir strategijomis, esminiais elektroninio verslo ir elektroninés
komercijos skirtumais, el. verslo projektavimas, informaciniy sistemy ir WEB technologijy kiirimas, elektroninio paraSo
technologijy svarba e. verslui, kibernetinio saugumo valdymas globaliame e. verslo kontekste.

Dalyko (modulio) studijy siekiniai Studijuy metodai Vertinimo
metodai
Gebés numatyti ir pritaikyti pagrindinius elektroninio verslo
plétros principus, strategijas ir ypatumus prie besikeic¢ianciy
profesiniy salygy, gebés analizuoti ir sisteminti su
elektronine rinkodara ir vartotojy segmentavimu
elektroninéje erdvéje susijusias veiklas ir procesus,
lemiancius vartotojy elgsena;
Supras esminius elektroninio verslo ir e-komercijos
skirtumus, kibernetinio saugumo valdymo svarba,
tarpkultiirinius skirtumus ir gebés juos taikyti bendraudamas . . .
su partneriais produkto vertés grandinéje; Pas'.(a'tos’ pmblevmm's mOkYm"’TS'S’ Tesfta.s’ .
atpaZins verslumo galimybes virtualioje erdvéje, produkty papllid(.)mos 'medZIagOS‘St'udlj avimas, IanIVId‘uahOS
platinimo internetu principus ir gebés pasirinkti platinimo | 9rupinis projektas grupiniy uzduociy | uzduoties
aptarimas ir ataskaita,

internetu kanalus;

identifikuos jvairius startuoliy kiirimo virtualioje erdvéje
globaliam verslo plétrai ypatumus, elektroninio verslo
kategorijas, tipologijas ir modelius bei gebés koordinuoti
rinkodaros veiksmus;

Gebés analizuoti ir kritiskai vertinti WEB
technologijoms, informacinéms sistemoms ir
duomeny bazéms sukurtg informacija;

sprendimy pristatymas seminary
metu, individualus darbas

grupinio projekto
ir jo pristatymas
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Informacinés visuomenés ir e-verslo rysys, e- | 4 2 6 10 |Privalomos literatiiros
verslo plétros strategijos ir ypatumai skaitymas
pasaulyje, esminiai elektroninio verslo ir
elektroninés komercijos skirtumai.
WEB technologijos ir informacinés sistemos 4 2 6 10 | Privalomos literattiros
elektroninio verslo sprendimams ir skaitymas, | grupinio darbo
vartotojams. Nuotolinio darbo svarba pristatymas
elektroniniam verslui.
Elektroninio paraso (ir elektroninio laiko 6 2 8 12 | Privalomos literatiiros
zyméjimo) technologijy svarba ir jtaka skaitymas
elektroninio verslo plétrai.
Verslumas kibernetingje erdvéje kaip 6 4 10 | 18 |Privalomos literatiiros
startuoliy prielaidos ir plétra. skaitymas
E-verslo kategorijos, modeliai ir tipologijos. 6 4 10 | 18 |Privalomos literatiiros
Elektroniniy mokéjimy sistemos, skaitymas
kriptovaliutos ir kibernetinio saugumo
valdymas.
E. rinkodara ir vartotojy segmentavimas 6 8 14 | Privalomos literattiros
kibernetinéje erdvéje. skaitymas, individualios
uZtuoties pristatymas
IS viso| 32 16 48 | 82

Vertinimo strategija Svoris Atsiskaitymo Vertinimo kriterijai
proc. laikas
Individualios uzduoties 25% Kovas WEB technologijos uztuotis, kurios metu studentas
atlikimas individualiai turi parengti ataskaitg. Vertinama proporcingai
pagal atliktg reikalavimy dalj. (Uzduoties pvz.: e.
parduotuvés testavimas).
Grupinis darbas: projektas 25% Kovas — geguzé Studentai, suformave grupe i§ 2-4 nariy turi prengti projekta

ir pristatyti. Grupés projektas: ~ 10 skaidriy skai¢iuojant
vienam grupés nariui pristatymas, ,,E-verslas“ dalyko ir
pristatymas (iki 10 min. Skai¢iuojant vienam grupés nariui).

Egzaminas 50%

Birzelis

Testa sudaro 20 skirtingo sudétingumo uzdarojo tipo
klausimy, kiekvienas teisingas atsakymas vertinamas 0,5

balo. Vertinama taip:

10: Puikios zinios ir geb&jimai: 19-20 teisingy atsakymy.
9: Labai geros Zinios ir gebéjimai: 17-18 teisingy atsakymy.

8: Geros zinios ir geb¢jimai:

15-16 teisingy atsakymy.

7: Vidutinés Zinios ir gebéjimai: 13-14 teisingy atsakymuy.
6: Patenkinamos zinios ir gebéjimai: 11-12 teisingy

atsakymy.

5: Silpnos Zinios ir gebéjimai: 9-10 teisingy atsakymuy.
1-4: Nepatenkinamas ziniy ir jgiidziy jvertinimas, menkas
déstomos disciplinos esmés supratimas.

Svoris
proc.

Vertinimo strategija egzamino
laikymui eksternu

Atsiskaitymo laikas

Vertinimo Kriterijai

Egzamino vertinimas eksternu: individuali uZduotis (25%), Individualus projektas (~15 skaidriu pristatymas) (25%), testas

(50%).




Autorius Leidi Pavadinimas Periodinio Leidimo vieta ir
mo leidinio Nr. leidykla ar
metai ar leidinio | internetiné nuoroda
tomas
Privalomoji literatiira
Chaffey, D. 2019  [E-Business and E-Commerce 7th Financial Times Press
Management: Strategy,
Implementation and Practice
Papildoma literatiira
Ariely, D. 2010  [Predictably irrational: the hidden Harper Perennial
forces that shape our decisions
Gamble, S. 2016  [Visual content marketing: leveraging Wiley
infographics, video, and interactive
media to attract and engage customers
Roberts, M. L., Zahay, D. 2013 Internet Marketing: Integrating 3 South-Western Cengage

Online and Offline Strategies

Learning




