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Dalyko anotacija

Tikslas: $io dalyko tikslas yra parengti doktorantus savarankiskam moksliniy tyrimy atlikimui.
Geb¢jimas vykdyti mokslinius tyrimus bus svarbus tiek disertacijos rémuose atlickamiems
tyrimams, tiek planuojant tyrimo rezultatus publikuoti moksliniuose Zurnaluose, tiek ir
vadovaujant bakalaury ar magistranty baigiamiesiems darbams. Kurso metu diskutuosime apie
mokslinés problemos identifikavima, analizuosime metodus, skirtus ankstesniy tyrimy analizei.
Ypatingas démesys bus skiriamas konceptualaus modelio vystymui ir hipoteziy formulavimui.
Doktorantai kritiSkai vertins kiekybinius metodus, skirtus duomeny rinkimui, bei aiSkinsis
tyrimo patikimumg salygojancius veiksnius. Kurso metu bus daug démesio skiriama
kokybiniams duomeny rinkimo ir analizés metodams. Pagaliau bus apzvelgiami pagrindiniai
statistiniai duomeny analizés metodai.

Dalyko temos:

Tyrimo problema ir mokslinés informacijos analizé (3 val.)
Konceptualaus modelio sudarymas (3 val.)

Tyrimo filosofijos ir paradigmos (2 val.)

Kiekybiniy duomeny rinkimo metodai ir klaidos juos vykdant (2 val.)
Kokybiniy duomeny rinkimo metodai (2 val.)

Konstruktai ir jy patikimumo vertinimas (2 val.)

Atrankos ypatumai kiekybiniuose ir kokybiniuose tyrimuose (2 val)
Kokybiniy duomeny analizé (6 val.)

Kiekybiniy duomeny analizé (6 val.)

©CoNok~wNE

Atsiskaitymo tvarka:

Galutinj pazymj sudaro 3 veikly pazymiai, kiekvienas i8 kuriy turi atitinkamg svorj galutiniame
pazymyje:
e Gebéjimas kritiSkai vertinti kiekybinio tyrimo metodikg ir jo rezultatus (30%).
¢ Gebéjimas kritiSkai vertinti kokybinio tyrimo metodika ir jo rezultatus (30%).
e Tyrimo siiilymas (40%). Sios dalies pazymys yra studento para$yto tyrimo siilymo
vertinimo rezultatas. Tyrimo sitilymo vertinimas susideda i$ tyrimo pristatymo aiSkumo,
idéjos ir tyrimo sitilymo strukttiros vertinimo.
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