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Dalyko anotacija 

Dalyko „Rinkodaros teorija ir metodai“ paskirtis – padėti doktorantui įsigilinti į svarbiausių 

rinkodaros teorijų ir rinkodaros sampratų visumą, susiejant nagrinėjamų teorijų esmę su joms 

būdingais pažinimo metodais. Dalyko turinys ir studijų metodai ne tik padeda kaupti ir 

sisteminti rinkodaros bei su ja susijusių mokslų žinias, bet ir ugdo analitinius bei abstraktaus 

mąstymo gebėjimus. 

 

Svarbiausios temos: 

1. Rinkodaros teorijų ir metodų evoliucija 

1.1. Neinteraktyvioji ir interaktyvioji ekonominė mokykla 

1.2. Neinteraktyvioji ir interaktyvioji neekonominė mokykla 

1.3. Naujausios teorinės kryptys ir metodai (post-modernistinė rinkodara, 3.0. ir 4.0. 

rinkodara, kt.) 

2. Vartotojų elgsenos teoriniai pagrindai: 

2.1. Evoliucinės, kognityvinės, motyvacinės ir emocinės elgsenos teorijos 

2.2. Tarpasmeninės ir grupinės elgsenos analizės teorijos 

3. Rinkodaros veiksmų teoriniai pagrindai: 

3.1. Prekės ženklų valdymo klausimai 

3.2. Santykių rinkodaros ir tvariosios rinkodaros klausimai 

3.3. Skaitmeninės rinkodaros ir technologijų naudojimo klausimai 

3.4. Globaliosios rinkodaros klausimai 

 

 

Studijų metodai: 

1. Pagrindinės ir papildomos literatūros analizė (teminės konsultacijos ir savarankiškos 

studijos). 

Teminių konsultacijų metu pagrindinės literatūros pagrindu aptariamos svarbiausios dalyko 

temos. Aptariama pagrindinė literatūra (moksliniai straipsniai), nurodoma jos vieta 

nagrinėjamos tematikos kontekste. Nurodomi svarbiausi papildomos literatūros šaltiniai. 

Aptariami papildomos literatūros tolimesnės savarankiškos paieškos būdai ir kryptys. 

Akcentuojami su disertacijos tema susiję klausimai. 

 

2. Referato apie doktorantūros temą pagrindžiančias teorijas rengimas (teminės 

konsultacijos ir savarankiškas darbas). 

Konsultacijų metu aptariamos sąsajos tarp dalyko turinio ir doktoranto pasirinktos disertacijos 

temos. Referato tikslas – išnagrinėti rengiamos disertacijos teorinį pagrindą ir susisėti jį su 

disertacijoje nagrinėjamais klausimais, tuo būdu atskleidžiant savarankiško mokslinio darbo 

įgūdžius.  

Referate doktorantas turi išsamiai išnagrinėti 1-3 bazines teorijas, kurių pagrindu būtų galima 

plėtoti jo pasirinktą disertacinį darbą. Nagrinėjamų šaltinių ratas turi neapsiriboti nurodytais 

šaltiniais, doktorantas turi parodyti gebėjimą plėsti jam aktualių šaltinių paieškos lauką.  



Referato apimtis – iki 10 lapų (Times New Roman 12, 1,5 tarpo tarp eilučių).  

 

Egzamino pažymį sudaro: 

-  atsakymai į komisijos užduotus klausimus 70% 

- referato kokybė ir komentarai jo turinio atžvilgiu 30%. 
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