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Katedros jkairimas

Marketingo katedra Vilniaus universitete jkurta 1990 mety gruodzio 1 diena, préjus vos keletui
meénesiy po Lietuvos nepriklausomybés paskelbimo. Tuo metu susidéjo keletas palankiy aplinkybiu,
lémusiy tokios katedros jkairima. Pirma, Lietuvai rekéjo centro, kuriame bity kuriamos, kaupiamos
ir skleidziamos verslo tiksly siekimo konkurencinés aplinkos salygomis teorinés Zinios ir praktikos
patirtis. Antra, marketingo dalykas tuo metu buvusios Materialinio techninio apriipinimo katedros
vedéjo prof. Antano Morkeviciaus ir Sigito Urbonaviiaus iniciatyva dar iki nepriklausomybés
paskelbimo buvo jrasytas { mokymo planus ir pradétas déstyti VU Prekybos fakulteto studentams.
Tre¢ia, naujos katedros ijkirimui daug padéjo prof. Antano MorkeviCiaus ir ypa¢ universiteto
tuometinio rektoriaus prof. Jono Kubiliaus palankus pozitris i tokios katedros reikalinguma. Ir
ketvirta, man, $iy eilu¢iy autoriui, tuo metu biinant VU Prekybos fakulteto dekanu buvo palankios
salygos igyvendinti Marketingo katedros steigimo idéja Vilniaus universitete.

Naujai isteigtos Marketingo katedros kolektyva sudaré 7 etatiniai déstytojai iki tol dirbg
Materialinio techninio apriipinimo katedroje: dést. Vitalija Gaucaité, dést. Laima Matulaityté,
prof. Antanas Povilitinas, prof. Vytautas P. Pranulis, doc. Algis Trepuila, dést. Sigitas Urbonavicius
ir déstytojas valandininkas doc. dr. Ramutis Grizas. Katedros laborante jos isteigimo metu buvo
Nomeda Dudéniené. Nuo katedros isteigimo, SeSiolika mety man teko garbé ir atsakomybé biiti jos
vedéju. 2007 metais katedros vedéju i8rinktas ir iki Siol vadovauja prof. dr. S. Urbonavicius.

Marketingo katedros steigimo ir jos darbo organizavimo proceso pradiniai etapai atspindi
1991 mety vasario 21 diena jvykusio Marketingo katedros posédzio Protokolas Nr. 1, kur buvo
priimta keletas esminiy nuostaty.

Pirma, visi déstytojai turi buti pasirengg ir sugebéti déstyti bazini marketingo kursa. Pradiniame
katedros veiklos etape $i nuostata buvo ypa¢ svarbi, nes praktiS$kai visi | Sia katedra suburti
déstytojai savo studiju metu nebuvo studijave marketingo. Sio dalyko déstymui déstytojai turéjo
pasirengti savarankiskai ir per labai trumpa laika.

Antra, marketingas jrasytas i privalomy dalyky sarasa.

Trecia, 1§ marketingo studentai turi rasyti kursinj darba ir gali rasyti diplominj darba.

Ketvirta, déstytojui S. Urbonaviciui pavesti paruosti marketingo pagrindy programos projekta.
Penkta, kiekvienas déstytojas turi dirbti mokslini — metodinj darba.

Marketingo katedros déstytojuy kolektyvas, pirmaisiais katedros kiirimosi ir veiklos metais, patyré
marketinga deéstyti ir jo mokytis déstytojams teko vienu ir tuo paciu metu. Sovietmecio
universitetuose Sis dalykas nebuvo déstomas ir studijuojamas, todél marketingo teoriniy Ziniy ir
praktiniy igiidziy turin¢iy déstytoju Lietuvoje nebuvo. Taip pat nebuvo rinkos tikio ir veiklos joje



patirties. Studentai ir déstytojai kaip iSmanydami savo jégomis ir pastangomis ieSkojo marketingo
vadovéliy ir literaturos.

Tuo metu daugelio Saliy mokslo visuomen¢ atkreipé démesi 1 Lietuvai iskilusias peréjimo i rinkos
tki problemas, parodé supratimg palankuma ir teiké parama. Olborgo (Danija) universiteto
vadovybé, rektorius prof. Sven Caspersen ir $io universiteto Ssocialiniy moksly fakulteto
profesoriai Olav Sorensen ir Hans Gullestrup padéjo kurti ir tobulinti studiju programas.
Marketingo katedros déstytojai ir doktorantai vyko i mokslo stazuotes, seminarus ir konferencijas
Olborgo universitete. 1991 — 1996 mety laikotarpyje kartas po keliolika Marketingo katedros
kuruojamos Uzsienio prekybos programos studenty visa semestra studijuodavo Olborgo
universitete.

1991-1992 metais Marketingo katedros déstytojas Sigitas Urbonaviius studijavo ir sékmingai
baigé marketingo magistro studijas Cikagos universitete ir tapo pirmuoju marketingo srities
magistru Lietuvoje. Kento (JAV) valstybinis universitetas, profesoriaus Gregory Brock pastangy
déka, 1991 metais sudaré salygas man, tuometiniam VU marketingo katedros vedéjui, stazuotis §io
universiteto Marketingo katedroje. Vykdant stazuotés tikslus ir aktyviai padedant Kento
universiteto Marketingo katedros déstytojams, man pavyko surinkti apie 300 naujy ir naudoty
knygy ir vadovéliy marketingo tematika. Sios knygos (septyniy maisy siunta) i Vilniaus universiteta
buvo parsiysdintos Klivlendo Lietuviy bendruomenés aktyvisty, daugiausiai Viktoro Stankaus,
pastangomis ir 1éSomis. Pradétas knygu rinkimo Lietuvai vajus JAV tgsési man sugrizus i Lietuva.
Po keleto ménesiy { VU atéjo dar viena mazdaug 400 knygy siunta.

Vilniaus universiteto Marketingo katedra kartu su 1992 m. jsteigta Kauno technologijos universiteto
Marketingo katedra surengé tris mokslines praktines konferencijos ,,Marketingo teorijos ir metodai
Lietuvoje®. Pirmoji respublikiné konferencija ivyko 1998 metais ir padaré labai teigiama
marketingo tyréjus ir déstytojus telkiantj, vienijanti bei mokslinius tyrimus skatinanti poveiki. Po
mety (1999 -aisiais) surengta antroji, jau tarptautiné, marketingo teorijy ir metody konferencija
sulaukeé keliolikos uzsienio $aliy (DidZiosios Britanijos, Cekijos, Danijos, Estijos, Italijos, Jungtiniy
Amerikos Valstijy, Latvijos, Rusijos, Vokietijos, Suomijos) mokslininky démesio ir dalyvavimo.
Sios konferencijos plenariniame posédyje pranesimus skaité tokie daugelyje Saliy Zinomi
mokslininkai, kaip Michaelis Thomas ir Olavas Sorensenas. Antroji konferencija buvo ypac svarbi
ir naudinga Lietuvos marketingo akademiniams sluoksniams tarptautinio zinomumo bei rySiy
uzmezgimo ir plétojimo su uZsienio kolegomis poZzitriu. Konferencijos praneSimy medZiaga
publikuota dviejuose leidiniuose: mokslo darbuy leidinyje ,,Ekonomika® ir antrajame leidinyje
,Marketingo teorijos ir metodai Lietuvoje®. Trecioji Vilniaus universiteto ir Kauno technologijos
universiteto Marketingo katedry surengta tarptautiné marketingo teorijy ir metody konferencija
ivyko Kaune 2000 m. Sios konferencijos medziaga buvo isspausdinta jau trediajame leidinyje
pavadinimu ,,Marketingo teorijos ir metodai“. Vélesniais metais marketingo konferencijy rengimo
pajégos prisijungeé prie VU Ekonomikos ir KTU Ekonomikos ir vadybos fakultety rengiamy
konferencijuy ir specializuoty marketingo konferenciju nerengeg.

Kita VU Marketingo katedros organizacinio darbo kryptis 1992 — 1996 m. buvo susijusi su
marketingo déstytojy ir praktiky mokslinio metodinio lygio kélimu. Sioje darbo kryptyje svarbus
vaidmuo teko greta Marketingo katedros veikian¢iam Verslo mokymo metodiniam konsultaciniam
centrui. Sio centro bazéje 1992 — 1996 metais buvo organizuoti marketingo mokymo metodiniai
seminarai, | kuriuos susirinkdavo Lietuvos universitety, kolegiju marketingo déstytojai ir kai kuriy
verslo konsultavimo bendroviy specialistai ir vadovai. Ne mazesnio pripazinimo susilauké Lietuvos
marketingo déstytojams 2008 metais organizuotas metodinis seminaras, pristatgs vadovelio
»~Marketingas® treciojo leidimo ypatumus ir Lietuvos imoniy praktiniy pavyzdziy naudojimo
mokymo procese patirtj. Vis daugiau démesio ir populiarumo sulaukia Verslo mokymo metodinio
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Marketingo katedros déstytoju kolektyvas kryptingai ir kiirybingai dirba studiju kokybés gerinimo,
rySiu su verslo praktika stiprinimo ir studenty ktrybiSkumo ugdymo kryptimi. Nuo 2005 mety
katedros déstytoju dr. A. Mockaitis ir ypa¢ — doc. dr. A. Gaizucio skatinami ir vadovaujami
studentai rengia konkursus — parodas ,,Id¢ja*, kuriy metu pateikia savo prekiu bei ju marketingo
idéjas ir ju praktinio taikymo sprendimus. Sio renginio iniciatyva sulaukia vis daugiau démesio,
pripazinimo ir populiarumo. Ypac¢ dziugu, kad ji organizuojant daug iniciatyvos ir kiirybiSkumo
rodo patys studentai. PradZioje buves vien Marketingo katedros renginys, konkursas-paroda greitai
tapo plataus masto, jame dalyvauja KTU, KU ir kity universitety ir kolegiju studentai, kurj remia
verslo bendrovés, paramos buvo gauta ir i§ LR Ukio ministerijos. 2008, 2009 metais renginys ivyko
LITEXPO komplekso patalpose.

Mokslinis darbas

Nuo katedros ikiirimo iki 2008 m. marketingo katedros mokslinio tyrimo darbai buvo sutelkti {
tema: ,,Marketingo teorija ir praktika didinant Lietuvos iikio tarptautini konkurencinguma‘“. Temos
vadovas — prof. habil. dr. V. P. Pranulis.

Prie Sios Marketingo katedros vykdomos temos jvairiais laikotarpiais dirbo ar prisidé¢jo vykdant
tyrimus: dr. R. Casas, dr. A.Gaizutis, doc. dr. V. Gaugaité, doc. dr. R. Grizas, doc. dr. V. Dikéius,
doc. dr. A. Kédaitien¢, dr. J. Kurtinaitien¢, doc. dr. R. Minalga, dr. A. Mockaitis, prof. habil.
dr. A. Povilitinas, dr. 1. Pikturniené, lektorius A. Savaniauskas, doc. dr. A. Trepuila,
prof. dr. S. Urbonavicius, doktorantai L. Abromaityté-Sereikiené, G. Jasinevi¢ius, R.Krutulyté,
M. Maciunskaité, V.Samuolis, R. Vogelius.

1990 — 2008 m. laikotarpyje vykdytuy tyrimy kryptingumas atsispindi apginty daktaro disertacijuy,
kuriy vadovais buvo Marketingo katedros profesoriai, tematikoje. (1 lentel¢). Katedra atliko svarby
vaidmen] rengiant marketingo mokslininkus ne tik Vilniaus, bet ir kitiems Lietuvos universitetams.
Ypac svarbu, kad i$ trylikos apgynusiy disertacijas, dvylika toliau dirba mokslinj pedagogini darba
marketingo srityje, o $eSi yra VU Marketingo katedros darbuotojai. Tai rodo, kad katedroje sukurtas
geras pagrindas tolimesnei marketingo mokslo kiirybai ir sklaidai bei karty kaitai.

1 Lentelé. Marketingo katedroje parengtos disertacijos

Eil. Nr. | Doktorantas Disertacijos tema / vadovas Apgynimo
metai
1 Sigitas Urbonavicius | Lietuvos organizacijy vadovy vertybiniy 1993

orientacijy itaka juy strateginiams
sprendimams / Prof. V. Pranulis

2 Gediminas Rainys Materialiniy iStekliy vartojimo vertinimas ir 1995
valdymas plétojant rinkos tiki Lietuvoje /
Prof. V. Pranulis

3 Algis GaiZutis Lietuvos lentpjuivystés imoniy marketingo 2000
strategijy tyrimas / Prof. V. Pranulis
4 Ramiinas Casas Imoniy konkuravimo strategijy Saltiniy 2000

atpazinimas ir jvertinimas Lietuvos rinkoje /
Prof. V. Pranulis

5 Dainora Grundey Multimodaliniai kroviniy perveZimai 2001
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marketingo logistikoje / Prof. V. Pranulis

6 Vytautas Dik¢ius Vadovo itaka pritaikant marketingo 2002
koncepcija imonés veikloje /
Prof. A. Povilitinas

7 Jolita Kurtinaitiené Marketingo orientacijos lyginamoji analizé 2004
mobiliyju telekomunikacijy rinkoje /
Prof. V. Pranulis, Prof. L. Simanauskas

8 Ausra Riitelioné Salies turizmo pramonés konkurencingumas / | 2004
Prof. V. Pranulis

Rondamanskaité
9 Laura Sal¢iuviené Prekeés Zenklo {vaizdzio valdymas 2004
tarpkultiriniame kontekste / Prof. V. Pranulis
10 Vilma Tamuliené Ekologiniai kriterijai socialiniame-etiniame 2005
marketinge / Prof. V. Pranulis
11 Indré Pikturniené Sekimo strategijos pranasumai pradiniame 2007

prekeés ivedimo i rinka etape /
Prof. V. Pranulis

12 Zivilé Vaitkiiniené Virtualiy ir tradiciniy fokus-grupiy itaka 2007
marketingo tyrimy efektyvumui /
Prof. V. Pranulis

13 Laima Abromaityté - | Moralinés-etinés nuostatos Lietuvos | 2008
ziniasklaidos Imoniy marketinge /

Sereikiené Prof. V. Pranulis

Katedra toliau rengia mokslo daktarus. 2010 m. Marketingo katedroje disertacijas rengé trys
doktorantés. Doktoranté Justina Gineikiené atliko tyrimus tema: ,,Antipatijos kilmés Salies poveikis
pirkimo procese®, vadovas prof. dr. S. Urbonavicius; doktoranté Elvita Medeksiené — ,,Vaiky jtaka
pirkimo sprendimy priémimui $eimoje“, vadovas doc. dr. V. Diké&ius; doktoranté Eleonora Seimiené
—,,Vartotojo asmenybés bruoZy emocinis rySys su prekés Zenklo asmenybés bruozais®, vadovas
doc. dr. V. Dik¢ius,

Nuo 2009 m. Marketingo katedros mokslo tiriamas darbas sutelktas i temos ,,Inovatyvus
marketingas globalaus verslo ir globalaus vartojimo salygomis” vykdyma (temos vadovas
prof. dr. S. Urbonavi¢ius). 2010 metais $ia tema tyrimus vykdé: lektoré L. Braskiené, dr. R. Casas,
lektorius dr. M. Degutis, dr. V. Dik¢ius, dr. A. Gaizutis, dr. M. Gelbuda, dr. J. Kurtinaitiené,
dr. I. Pikturniené, habil. dr. V. P. Pranulis, doktorantés J. Gineikiené, E. MedekSiené; su ja
susijusius papildomus darbus dirbo administratoré J. Morkiiniené.

Katedros darbuotojai nuolat rengia vadovélius, mokymo ir metodines priemones. S. Urbonaviciaus
1990 m. parengtas ir 1991 m. pakartotinai iSleistas vadovélis ,,Marketingo pagrindai ilga laika
buvo vienintel¢ lietuviska marketingo mokymo priemoné. 1998 m. iSleistas V. Pranulio vadovélis
,»Marketingo tyrimai“. 2007 metais iSleistas to paties autoriaus gerokai iSpléstas ir papildytas
vadovélis ,,Marketingo tyrimai: teorija ir praktika“. Siuo vadovéliu susidoméjo Lenkijos mokslo
istaigos. Vadovélis yra iSverstas ir 2011m. pradZioje turéty bati iSléistas Lenkijoje. Marketingo
tyrimy teorijos ir praktikos vadoveli (2005) taip pat iSleido V. Dik¢ius. R. Minalga iSleido knyga
»Kroviniy gabenimas tarptautiniais marSrutais. Tarptautiné logistika® (1997), pirmaji lietuviska
logistikos vadovéli aukstosioms mokykloms "Logistika" (2001), knyga ,,Logistika versle® (2009).
Dr. L. Pikturnien¢ ir dr. J. Kurtinaitiené 2010 m. iSleido vadoveli ,,Vartotojuy elgsena®.



Kur kas didesnés apimties vadovélis ,,Marketingas® (1999), kuri parengé autoriy kolektyvas
(V. Pranulis, R. Virvilaité, S. Urbonavicius, A. Pajuodis), daugumoje Lietuvos aukstyju mokykly
naudojamas kaip pagrindinis marketingo dalyko vadovélis. Antrasis pataisytas ir papildytas jo
leidimas (2000) Lietuvos Respublikos $vietimo ir mokslo ministerijos skelbtame konkurse 2005 m.
pripazintas geriausiu socialiniy moksly vadovéliu Lietuvoje. 2008 m. buvo isleistas treciasis,
pataisytas ir papildytas Sio vadovélio leidimas. Jis skiriasi nuo antrojo ne tik gerokai papildyta ir
atnaujinta medziaga, bet ir struktiira. Tai pirmasis Lietuvoje leistas vadovélis, kurio kiekvieno
skyriaus pabaigoje aptarimui pateikiami praktiniai imoniy veiklos atvejai. Visi jie — gerai Lietuvoje
Zinomy jmoniy marketingo veiklos pavyzdziai, apraSomi remiantis pa¢iu jmoniy suteikta
informacija.

Pazymétinos ir katedros darbuotojy mokslinés publikacijos keliose deSimtyse Lietuvos bei kity Saliy
moksliniy Zzurnaly bei moksliniy konferenciju leidiniy, déstytoju pasisakymai aktualiais visuomenés
raidos klausimais, ekspertin¢ bei konsultaciné veikla.

Didaktika

Marketingo katedros darbuotojy skaicius ir sudétis nuolat kito, taciau branduoli visuomet sudaré
keletas visa laika katedroje dirbusiy déstytoju ir buve katedros doktorantai. Kasmet pasipildanti
katedros darbuotojy kolektyva 2010m. sudaré:

prof. habil. dr. V.P. Pranulis, prof. dr. S. Urbonavicius, doc. dr. R. Casas, doc. dr. V. Dik¢ius,
doc. dr. A. Gaizutis, doc. dr. M. Gelbuda, lekt. dr. M. Degutis, lekt. dr. R. Ivanauskas, lekt.
dr. J. Kurtinaitiené, lekt. dr. I. Meiduté, lekt. dr. 1. Pikturniené, lekt. dr. E. Vaiginiené, lekt. L.
Braskiené, lekt. A. Razma.

Darbuotoju kaita ir gauséjimas tiesiogiai sietinas su nuolatiniu katedros veiklos masto bei krypties
Kitimu. Tai patvirtina ir déstomu dalyku skai¢iau bei turinio pokyc¢iai per keleta paskutiniy mety.
2007-aisiais Marketingo katedros sarase buvo 19 déstomy dalyku: ,,Marketingas“, ,,Strateginis
marketingas®, ,,Marketingo valdymas®, ,,Marketingo tyrimai®, ,,Tarptautinio marketingo tyrimai®,
,»Marketingo informacija®, ,,Tarptautinis marketingas®, ,Medienos eksporto marketingas®,
»Gamybiniy prekiy marketingas®, ,,Verslo bendravimas®, ,,Logistika®, ,,Tarptautiné¢ logistika®,
,»Kroviniy transporto sistemos®, ,,Tarptautinio verslo organizavimas®, ,,Ekonomikos moksliniy
tyrimy metodologija®, ,,Tarpkultiirinis marketingas®, ,,Verslo kultira, ,Vartotoju elgsena®,
»Pardavimo valdymas®. Taciau tobulinant bei {vedant naujas studijy programas, déstomy dalyky
sarasas keitési. 2010 metais Marketingo katedros déstomy dalyky sarase jau buvo beveik 40 dalyky,
o fakulteto vykdomos mokymo proceso reformos kontekste Sis skaiCius ir dalyky turinys vél
keiciasi.

Studijy programeos ir absolventai

Iki 1996 mety Marketingo katedra kuravo vientisyju studijy ,,UZsienio prekybos“ programa. Sios
programos studijos pasizymeéjo aukSta kokybe ir didele norin¢iy joje studijuoti paklausa.
Ekonomikos fakultete ivedus triju pakopu (bakalauro, magistro ir daktaro) studijas, ,,Uzsienio
prekybos* programos vykdymas buvo nutraktas ir pradéta vykdyti Marketingo katedros kuruojama
., larptautinio verslo® magistranttros studijy programa. 1997 m. EF vadovybés sprendimu $ios
programos kuravimas buvo perduotas Tarptautiniy ekonominiy santykiy katedrai, taciau nuo
2001 m. programa vél priskirta Marketingo katedrai.

Marketingo katedra parenge ir 2010 metais jregistravo nauja magistro programa ,,Marketingas ir
integruota komunikacija®“. Tais paciais metais patvirtinta ir nauja bakalauro programos ,,Vadyba ir
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verslo administravimas® specializacija ,,Marketingas ir globalusis verslas®. Abieju lygiu studijos
prasidéjo nuo 2010 mety rugséjo ménesio pirmos dienos.

Struktiirines permainas Lietuvoje bei Marketingo katedros kuruojamy programy raida atspind¢jo ir
nuolat kintanti baigiamyjy darby tematika. 1992 metais diplominius darbus gyné pirmieji UZsienio
prekybos specialybés absolventai. Jie studijas buvo pradéje¢ dar kaip Materialinio techninio
apripinimo planavimo ir organizavimo ekonomikos specialybés studentai. Tais metais ginty
baigiamyjy darby temos jau atspindéjo rinkos ekonomikos ir tarptautinés integracijos tendencijas.
Vélesniy darby tematikoje buvo nuolat derinamos marketingo ir verslo tarptautiSkumo kryptys.

Marketingo ir tarptautinés verslo veiklos pazinimas sudaré salygas daugeliui absolventy sékmingai
siekti karjeros dinamiskai kintancioje aplinkoje. ,,Uzsienio prekybos®, véliau ,, Tarptautinio verslo®
specialybiy absolventai pasizyméjo Lietuvos verslo, mokslo ir valstybés gyvenime. 1993 mety
laidos absolventas Aidas Mackevicius dirbo ,,Palink®, valdanc¢ios prekybos tinkla ,,Iki“, finansy
direktoriumi, 0 2004 — 2008 metais Sios bendrovés generaliniu direktoriumi. Negi minint vien 1995
mety ,,Uzsienio prekybos® specialybés absolventus, susidaro zymus biirys pasirinkusiyjy mokslo
kelia bei pasiekusiy Zymiy rezultaty verslo srityje. Doc. dr. Ramiinas Vilpisauskas buvo Lietuvos
Respublikos Prezidento Valdo Adamkaus patar¢jas, 0 nuo 2009 m. yra VU Tarptautiniy santykiy ir
politiniy moksly instituto direktorius, dr. Vytautas Dik¢ius — VU Marketingo katedros docentas, dr.
Jolita Kurtinaitiené — Tinkly sujungimo ir tarptinklinio rysio vadové, BITES grupé, VU Marketingo
katedros lektoré, dr. Ramanas Casas VU EF Marketingo katedros docentas, Darius Dulskis ir
Edmundas Piesarskas — UAB ,,Ekonominés konsultacijos ir tyrimai“ partneriai ir konsultantai,
Vygantas Tutlys — UAB "Omnitel" Marketingo projektu verslas-verslui segmente vadovas, Inga
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Marketingo katedros kolektyvas tiki, jog Sie dvideSimt veiklos mety — ne tik jau ivykusi istorija, bet
ir svarbi tolimesnés veiklos prielaida. Taigi dvideSimties mety sukaktis Zymi ne tik nueito kelio
tarpsni, bet ir pradeda tolimesni katedros veiklos etapa.



